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本検討の背景

観光 産業 教育

ふるさと納税
お取り寄せ商品付きの
寄附金控除

高大連携
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なぜふるさと納税なのか？？

地域づくり

• 魅力の再発見

• ブランド価値向上

PR

• アピールの場

• 波及的なプロモーション

関係性

• 町への関心

• 持続的繋がり

ふるさと納税を通して、

魅力あふれる「津別」とのつながりを創出
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企画スケジュール

2021年9月～

計画
調査①

企画提案 企画実行 最終成果報告会

9月 10月 11月上旬 11月中旬~下旬 12月

会内検討
（議論）

戦略・施策
へ
の落とし込
み

•事前調査
•調査内容検討
•ヒアリング準
備

•ヒアリング
•調査まとめ
•企画設定

•関係者に確認
•企画最終調整
•業務分担

•継続的実行
•展望の検討

調査②
企画検討
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調査内容

1. 事例研究

•他自治体の先進事例を調査

2. ヒアリング

•ふるさと納税経験者

•津別町内の関係各所

特産品

ブランド 発信
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企画説明
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企画概要

1. 転出者へのご案内

•転居者にふるさと納税制度と津別の返礼品を周知

2. オウンドメディア発信

•インターネットメディア「note」によるPR

3. 「木寿」プロジェクト

•大切な人への、年齢に応じた贈り物

短

長

小

大

反映期間 企画規模
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企画詳細

1. 転出者へのご案内

ターゲット

•津別からの

転居者

•ふるさと納税

未経験

選定理由

•即効性

• つながり

内容

• ふるさと納税

制度と津別

の返礼品を

教える
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企画詳細

2. オウンドメディア発信

ターゲット

• 津別を知らない

• ふるさと納税

未経験

• 駆け込み納税

選定理由

•情報発信

•ブランド

PR

•成功事例

内容

• 「note」の

記事作成

•ふるさと納税

返礼品をPR

HALCC note QR
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企画詳細

3.「木寿」プロジェクト

ターゲット

•津別を知ら

ない

• ファミリー層

選定理由

•津別の木PR

•贈り物需要

•持続的な

繋がり

内容

•大切な人の

大切な歳に

•贈り物として

ブランド化

十
八

木

木寿 18

林寿 36

森寿 54



学生団体HALCC

12

まとめ・展望

展開フェーズ

津別町認知者の
ふるさと納税

新規顧客獲得
関係人口創成

津別町来訪・観光
需要の喚起

転出者への
アプローチ 発信力強化

木寿PJで津別を体感

潜在的顧客性の把握 定期的・最適な
情報発信

町の強みを活かした
企画の実施

観光分野へ誘導する
コンテンツの発信



発表は以上です。

ご清聴ありがとうございました。
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